Załącznik nr 6

	I. KARTA OPISU PRZEDMIOTU

	Kierunek 
	Logistyka 

	Poziom uczenia się 
	Pierwszy 

	Profil uczenia się 
	Praktyczny 

	Forma prowadzenia studiów 
	Stacjonarny 

	Specjalność 
	Logistyka produkcji / Logistyka handlu i usług 

	Przedmiot/kod modułu 
	Marketing/ Mark 

	Rok studiów 
	Drugi 

	Semestr 
	Trzeci 

	Rodzaj przedmiotu 
	Obligatoryjny / praktyczny

	Liczba godzin 
	Wykłady: 15 Ćwiczenia: 15 Projekt: 15

	Liczba punktów ECTS 
	ECTS łącznie: 3
w tym: 
Nauki społeczne: 3 
Nauki techniczne (efekty prowadzące do uzyskania kompetencji inżynierskich): - 

	Prowadzący przedmiot 
	Prof. dr hab. Bogna Pilarczyk 

	Wymagania wstępne w zakresie wiedzy, umiejętności, kompetencji personalnych i społecznych 
	Wiedza: student posiada podstawowe informacje dotyczące funkcjonowania przedsiębiorstwa zorientowanego marketingowo 
Umiejętności: student posiada umiejętności dostrzegania, kojarzenia i interpretowania zjawisk w relacjach społecznych 
Kompetencje społeczne: student rozumie i jest przygotowany do projektowania i podejmowania decyzji w obszarze marketingowego zarządzania przedsiębiorstwem 

	Cel (cele) modułu uczenia się 
	Celem przedmiotu jest zapoznanie studentów z podstawowymi założeniami orientacji marketingowej przedsiębiorstwa wraz z 4P (produktem, ceną, dystrybucją i promocją). W ramach przedmiotu student powinien, oprócz wiedzy, posiąść też praktyczne umiejętności tworzenia strategii na poziomie przedsiębiorstwa i w obrębie 4P. 



	II. EFEKTY UCZENIA SIĘ

	Symbole efektów
 uczenia się 
	Potwierdzenie osiągnięcia efektów 
uczenia się 
	Odniesienie do efektów uczenia się dla kierunku studiów 

	WIEDZA

	MarkW1 
	Ma podstawową wiedzę o orientacji marketingowej i badaniach marketingowych w obszarze logistyki 
	SZKLOG_W01 

	MarkW2 
	Ma podstawową wiedzę o zachowaniach nabywców na rynku oraz o procedurze segmentacji w obszarze logistyki 
	SZKLOG_W05 
SZKLOG_W06 

	MarkW3 
	Ma podstawowa wiedzę o strategiach w ramach 4P: produktu, ceny, dystrybucji i promocji w obszarze logistyki 
	SZKLOG_W07 

	UMIEJĘTNOŚCI

	MarkU1 
	Potrafi interpretować istotę marketingu, rozróżnia podstawowe metody badań marketingowych 
	SZKLOG_U01 
SZKLOG_U02 

	MarkU2 
	Umie określić uwarunkowania działań marketingowych w przedsiębiorstwie 
	SZKLOG_U08 

	MarkU3 
	Potrafi określić wpływ elementów marketingu mix na strategię przedsiębiorstwa i jego konkurencyjność oraz związki logistyki z działaniami marketingowymi przedsiębiorstwa 
	SZKLOG_U014 
SZKLOG_U17 

	MarkU4 
	Potrafi zastosować określone metody badan marketingowych i przeprowadzić procedurę segmentacji nabywców 
	SZKLOG_U08 

	MarkU5 
	Potrafi stworzyć kampanię promocyjną dla wybranego przedsiębiorstwa. 
	SZKLOG_U014 
SZKLOG_U17 

	MarkU6 
	Potrafi przygotować plan marketingowy dla firmy 
	SZKLOG_U014 
SZKLOG_U17 

	KOMPETENCJE SPOŁECZNE

	MarkK1 
	Potrafi współdziałać i pracować w grupie, rozumie konieczność pełnienia różnych ról w grupie 
	SZKLOG_K02 

	MarkK2 
	Ma świadomość znaczenia kreatywności w budowaniu strategii produktu, ceny i dystrybucji 
	SZKLOG_K04 
SZKLOG_K08 

	III. TREŚCI UCZENIA SIĘ

	Symbol 
	Treści uczenia się 
	Odniesienie do efektów uczenia się modułu 

	TK_1 
	Istota i ewolucja orientacji marketingowej 
	MarkW1 
MarkU1 
MarkK1 

	TK_2 
	Badania marketingowe 
	MarkW1, MarkW2 
MarkU2 
MarkK1 

	TK_3 
	Zachowania nabywców na rynku 
	MarkW2 
MarkU3 
MarkK2 

	TK_4 
	Segmentacja nabywców 
	MarkW2 
MarkU4 
MarkK2 

	TK_5 
	Strategia produktu 
	MarkW3 
MarkU2, MarkU5 MarkU6 
MarkK2 

	TK_6 
	Marka i opakowanie jako elementy strategii produktu 
	MarkW3 
MarkU2, MarkU5 MarkU6 
MarkK2 

	TK_7 
	Strategie cen 
	MarkW3 
MarkU3,MarkU4 
MarkU5 
MarkK1,MarkK2 

	TK_8 
	Strategia dystrybucji i logistyka 
	MarkW3 
MarkU3,MarkU4 
MarkU5 
MarkK1,MarkK2 

	TK_9 
	Handel jako pośrednik w kanale dystrybucji 
	MarkW3 
MarkU3 
MarkK2 

	TK_10 
	Strategia promocji 
	MarkW3 
MarkU3,MarkU4 
MarkU5 
MarkK1,MarkK2 

	TK_11 
	Reklama jako narzędzie promocji 
	MarkW3 
MarkU5 
MarkK1 

	TK_12 
	Pozostałe narzędzia promocji 
	MarkW3 
MarkU5 
MarkK1 

	TK_13 
	Plan marketingowy 
	MarkW3 
MarkU6 
MarkK1 

	IV. LITERATURA PRZEDMIOTU

	Podstawowa: 
1. Mruk H., Pilarczyk B., Sławińska M., Marketing. Koncepcje, strategie, trendy, Wyd. UEP, Poznań 2012 


	Uzupełniająca: 
1. Marketing. Koncepcja skutecznych działań., pod red. L. Garbarskiego, PWE, Warszawa, 2011 
2. Kotler Ph., Marketing, Rebis, Poznań, 2005 


	V. SPOSÓB OCENIANIA PRACY STUDENTA

	Symbol treści uczenia się realizowanych w trakcie zajęć 
	Forma realizacji treści uczenia się 
	Typ oceny 
	Metody oceny 

	TK_1, TK_2, TK_3, TK_4, TK_5, TK_6, TK_7, TK_8, TK_9, TK_10, TK_11, TK_12, TK_13 
	Wykład 
	formułująca 
	 na podstawie odpowiedzi na pytania dotyczące materiału przerabianego na poprzednich wykładach 


	
	
	podsumowująca
	 egzamin w formie testu wyboru, uzupełnień; egzamin jest zdany po uzyskaniu min. 55% punktów. Do egzaminu można przystąpić po uzyskaniu zaliczenia z ćwiczeń

	TK_1, TK_2, TK_3, TK_4, TK_5, TK_6, TK_7, TK_8, TK_9, TK_10, TK_11, TK_12, TK_13 
	Ćwiczenia 
	formułująca 
	 na podstawie oceny bieżącego postępu realizacji zadań 


	
	
	podsumowująca
 
	 dyskusja prowadzona po prezentacji 
 ocena formy i jakości przygotowanych materiałów 
 kolokwium w formie testu obejmujące treści uczenia się modułu 
 publiczna prezentacja na wskazany przez prowadzącego temat


	TK_10, TK_11, TK_12, TK_13
	Projekt 
	formułująca
	 na podstawie oceny bieżącego postępu realizacji zadań 
 ocena umiejętności i kompetencji społecznych w zakresie pracy grupowej 


	
	
	podsumowująca
	 na podstawie zaprezentowanego rozwiązania projektu
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	VI. OBCIĄŻENIE PRACĄ STUDENTA

	Forma aktywności
	Średnia liczba godzin na zrealizowanie aktywności

	Godziny zajęć z nauczycielem 
	Godz.
	           ECTS

	1. Wykład
	                 15
	              1

	1. Ćwiczenia
	                 15
	              1

	1. Projekt
	                 15
	              1

	Praca własna student
	                                  Godz.

	 1.  Przygotowanie do zajęć
	                                     5

	 2.  Czytanie wskazanej literatury
	                                     10

	3. Przygotowanie projektu
	                                     15

	Łączny nakład pracy studenta
	                         	75

	Sumaryczna liczba punktów ECTS 
z  przedmiotu 
	
                                 3 ECTS

	Nakład pracy studenta związany z zajęciami o charakterze praktycznym
	                                 2 ECTS

	Nakład pracy związany z zajęciami wymagającymi bezpośredniego udziału nauczycieli akademickich
	
                                 3 ECTS

	VII. Zasady wyliczania nakładu pracy studenta

	Studia stacjonarne
75%  x 1 ECTS = godziny wymagające bezpośredniego udziału nauczyciela
25%  x 1 ECTS = godziny poświęcone przez studenta na pracę własną
Studia niestacjonarne
50%  x 1 ECTS = godziny wymagające bezpośredniego udziału nauczyciela
50%  x 1 ECTS = godziny poświęcone przez studenta na pracę własną
Praktyka zawodowa 
100%  x 1 ECTS = godziny wymagające bezpośredniego udziału nauczyciela
Zajęcia praktyczne na kierunku pielęgniarstwo 
100%  x 1 ECTS = godziny wymagające bezpośredniego udziału nauczyciela


	VIII. KRYTERIA OCENY

	5
	znakomita wiedza, umiejętności, kompetencje

	4,5
	bardzo dobra wiedza, umiejętności, kompetencje

	4
	dobra wiedza, umiejętności, kompetencje

	3,5
	zadawalająca wiedza, umiejętności, kompetencje, ale ze znacznymi niedociągnięciami

	3
	zadawalająca wiedza, umiejętności, kompetencje, z licznymi błędami

	2
	niezadawalająca wiedza, umiejętności, kompetencje




Zatwierdzenie sylabusa:

Opracował: prof. dr hab. Bogna Pilarczyk

Zatwierdził (Dyrektor Instytutu): …………………..


